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Vielen Dank für das Interesse an mir und meinem Portfolio.

Seit über 15 Jahren bin ich in der Werbebranche tätig – und suche 

aktuell nach neuen Herausforderungen und Perspektiven.

Die nächsten Seiten bieten einen Einblick in meine Arbeiten der 

letzten Jahre – und bilden hoffentlich die Basis für einen persön-

lichen Austausch, auf den ich mich bereits jetzt freue!

Hallo,
ich bin Tobias!



Tobias Gerhards

Mixed Martial Arts Director



Meine Aufgaben

Neues Kapitel für
eine Erfolgsgeschichte

Früh & Partner Vermögensverwaltung

Seit 2012 überzeugt die Früh & Partner Vermögensverwaltung aus Liechten-

stein private Investoren mit erfolgreichem Value Investing und persönlicher 

Beratung – bislang jedoch ausschließlich beworben durch Mund-zu-Mund-

Propaganda. Die von mir auf kreativ-konzeptioneller Seite maßgeblich geprägte 

Digital- und Printkampagne für die DACH-Region wird das nun ändern. 

 

Auf Basis eines bereits in Auszügen vorhandenen Corporate Designs entwickle 

ich den neuen Markenclaim sowie den Look für die auf verschiedene Medien 

und Zielgruppen adaptierbaren Werbemaßnahmen und betreue diese vollum-

fänglich bis zur Reinzeichnung und Druckabgabe. Das hier entwickelte Look-

and-Feel adaptiere ich im Laufe des noch andauernden Projekts sowohl auf 

das Redesign der Website als auch auf einen Messeauftritt, diverse Printmedien 

(z. B. Flyer, Jahreskommentar, Akquise-Tools usw.), Videoscreens in der exklusi-

ven Vienna-Lounge am Flughafen Wien, den LinkedIn-Auftritt und vieles mehr. 

 

Neben dem konzeptionell-kreativen Part übernehme ich außerdem einen 

großen Teil des Kundenkontakts, der Präsentationen sowie anteiliges Projekt-

management.
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Meine Aufgaben

Realisierung
Matching-Plattform

Stadt Marburg

Die Stadt Marburg feierte im Jahr 2022 ihr 800-jähriges Jubiläum – und mit 

Hilfe einer Matching-Plattform sollten die Bürgerinnen und Bürger unter dem 

Motto „Marburg erfinden“, aktiv zur Mitgestaltung ihrer Stadt eingeladen und 

aufgerufen werden. 

Im Rahmen des Projekts erarbeitete ich im Austausch mit dem Kunden die 

genaue Funktionsweise der Plattform, betextete diese und designte so eine  

barrierearme und einladende Oberfläche für Menschen jeden Alters und 

Bildungsstandes. Als „Add-On“ wurde im Laufe des Projektes ein vollständiges 

„SuperUser-Backend“ erstellt, das eine umfangreiche Administration der Platt-

form durch die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Stadtverwaltung möglich 

machte.

Flankiert wurde die Plattform durch eine vorgeschaltete Hilfe-Seite zur 

Erklärung der Funktionsweise, sowie ausgesuchten Werbeaktionen im digitalen 

und realen Einzugsgebiet der Stadt.
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Meine Aufgaben

Neuer Look für
den Qualityleader

Schoeller Werke

Schoeller produziert an seinem Standort in Hellenthal Edelstahlrohre in 

Spitzenqualität. Wie vielen anderen „Hidden Champions“ aus dem deutschen 

Mittelstand fehlt es der Marke jedoch an Sichtbarkeit bei Neukunden und 

Nachwuchskräften.

Im Jahr 2021 wurden wir damit beauftragt, den bestehenden Look zu moder-

nisieren. So entwickelte ich ein Kommunikations- und Gestaltungskonzept, 

das auf das größte Kapital des Unternehmens einzahlt: 

Qualität, geschaffen von hochqualifizierten Mitarbeitenden. 

Als Ergebnis wurde im Pitch ein neuer Claim mit dazugehörigem Headline-

Konzept, Überarbeitungen der Farb- und Bildwelt, ein neues Typo-Konzept 

und diverse Anwendungsbeispiele von Social Media bis zum Messestand 

präsentiert – sowohl für die Produktkommunikation als auch das Employer 

Branding.

Die folgende Übersicht zeigt einen Auszug aus dem erstellten Material. Obwohl 

der Pitch erfolgreich war, wurde der Auftrag nach internen Umstrukturierun-

gen bei Schoeller von einer Partneragentur mit einem neuen Konzept realisiert.
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Meine Aufgaben

Citroën Deutschland

Citroën hat genug von Überfluss, und so vereinen sich im neuen Concept Car 

OLI die Kernbotschaften einer neuen Marken- und Produktausrichtung. 

Um diese erlebbar zu machen, entwickelte ich ein passendes Eventkonzept.

Der OLI macht zusammen mit zwei weiteren neuen Fahrzeugen aus der Pro-

duktrange Halt beim Frankreichfest am Düsseldorfer Rheinufer, und trifft dort 

auf eine Vielzahl an Citroën- wie Frankreich-affinen Interessentinnen und 

Interessenten. Über drei Tage hinweg informieren unsere Promoter in auf-

merksamkeitsstarken Statement-Shirts über Marke und Produkte. Und wenn sie 

einmal nicht greifbar sind, bringt der eigens für das Event konzipierte Edutain-

ment-Film die Kernbotschaften unters Volk.

Um auch Fans, die nicht am Event teilnehmen können, über die Highlights vor 

Ort zu informieren, realisieren wir mit Markenbotschafter Titus Dittmann, Car-

Influencerin Jessicarmaniac und wichtigen Playern aus dem Citroën-Kosmos 

unterhaltsamen Content für die sozialen Netzwerke.

Apropos soziale Netzwerke – hier wurde vorab bereits auf den Markenkanälen 

mächtig Buzz generiert, so dass viele Besucherinnen und Besucher extra für 

ein Rendez-Vous mit dem OLI anreisten.
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Meine Aufgaben

Social-Media
Neukonzeption

Citroën Deutschland

Ende des Jahres 2022 wurde die neue (nun geltende) Corporate Identity für 

Citroën vorgestellt und weltweit ausgerollt. Im Zuge der optischen und inhalt-

lichen Neuausrichtung, wurden wir damit beauftragt, auch den Auftritt auf den 

von uns betreuten Social-Media-Kanälen neu zu überdenken.

Unter dem Arbeitstitel „Social-Media Reeeeeenergized“ entwickelte ich im 

Zusammenspiel mit meinem Team 12 Mission-Statements, mit denen unsere 

Vision greifbar wurde. In einer übersichtlich und aktivierend gestalteten Power-

point-Präsentation wurden diese mit Erläuterungen unterfüttert, erste Content 

Spielfelder erarbeitet und als Appetizer und Proof of Concept integriert.

Diese Präsentation führte zur Vergabe des 2023er Budgets für den Bereich 

Social-Media, und stellte die inhaltliche Basis für die gesamte Jahresplanung 

dar, welche ebenfalls zu großen Teilen meine inhaltliche wie kreative

Handschrift trägt.
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Meine Aufgaben

Social-Media
Betreuung

Citroën Deutschland

Auch bei Citroën Deutschland haben die digitalen Kommunikationswege in 

den letzten Jahren verstärkt an Wichtigkeit zugenommen, und so entwickelten 

sich die Social-Media-Kanäle Facebook und Instagram zu den Orten, an denen 

die Marke und ihre Werte für das größte Publikum greifbar werden.

Die Herausforderung und Verantwortung, aber auch Freude waren also groß, 

als uns der inhaltliche und gestalterische Lead dieser Kanäle anvertraut wurde. 

Im Rahmen der Betreuung werden pro Monat mindestens 16 Posts durch 

mein Team und mich entwickelt – sorgfältig recherchiert und ausgestaltet, 

auf Zielgruppenrelevanz überprüft und in Hinblick auf die Corporate 

Identity sowie Stärkung der Markenwerte hin optimiert.

Meine Aufgaben umfassen dabei neben dem Team-Lead in der Kreation auch 

anteilige Aufgaben im Projektmanagement sowie in Recherche und Text. Der 

Großteil der grafischen Ausarbeitungen stammt ebenfalls von mir.

Angereichert werden die vielseitigen Inhalte durch von uns konzipierte Videos, 

die mithilfe externer Video-Teams umgesetzt werden.
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Meine Aufgaben

Eine neue 
Webpräsenz

Schiffer+Farber Dekorationsbau

Schiffer+Farber schafft mit seinem Team in Hürth Kulissen und Bühnen für 

Produktionen aus TV, Streaming, Gaming & Event – und ich bereitete die

Bühne für einen neuen Webauftritt.

Gestartet als „Freshup“ eines in die Jahre gekommenen WordPress-Themes, 

entwickelte sich das Projekt schnell zu einem vollständigen Redesign der Web-

seite und optischen Auftritts des Unternehmens im digitalen Raum.

Um Auftraggebern und Fachkräften einen Einblick in Know-How und Arbeits-

weise des Unternehmens zu gewähren, realisierte ich mit einem externen 

Produzenten vor Ort in Hürth diverse Foto- und Videoinhalte.

Auf Basis der neuen Webseite sowie des Shootings, wird eine mehrstufige 

Social-Recruiting-Kampagne folgen, die ich mit einem Online-Marketer aus 

unserem Team umsetzen werde. Schnittstelle für optimale Conversions stellt 

hierbei ein eigens konzipiertes und auf der Webseite integriertes „Recruiting-

Quiz“ dar. So können sich Bewerberinnen und Bewerben in wenigen Schritten 

bewerben und Schiffer+Farber das Team zielgerichtet erweitern. 
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Meine Aufgaben

Social-Media für
U by Camelia

Kimberly Clark

Frisch gelauncht stellte mich die als frech und unverkrampft konzipierte Marke 

für Damenhygiene-Artikel vor völlig neue Herausforderungen:

Eine beinahe rein weibliche Zielgruppe im Alter von 14 bis 25 Jahren, und eine 

mir unbekannte Produktwelt mit wenig persönlichen Berührungspunkten, in 

einem neuen Marketing-Umfeld. Dazu ein dünnes Briefing und Budget.

Genug Raum um nervös zu werden – aber auch genug Raum für kreative Ideen. 

Und so entwickeln mein Team und ich, ausgestattet mit einer Hausschrift, Farb-

vorgaben und dem #Regelbrecherin, eine passende Tonalität und 8 Posts pro 

Monat auf den Markenkanälen Instagram und Facebook.

Stories, Posts, Ads, Gewinnspiele, Specials, Memes und Trends – Regeln 

waren da, um gebrochen zu werden. Und so machten die Interaktionsraten 

den Kunden glücklich und uns der Blick auf die Kommentarspalten 

manches mal unruhig. 

Was bleibt ist ein echtes Herzens-Projekt auf das ich bis heute stolz bin.

Konzeption
Art Direction
Team-Lead
Fotografie
Text
Animation
Community Management









Meine Aufgaben

Citroën Deutschland

Während ein normaler Fahrzeuglaunch zumeist seinen Abschluss im Auto�haus 

findet und sich dort Interessent:in und Fahrzeug kennenlernen und zu einer 

Probefahrt verabreden, war dies während der Corona-Pandemie mit Abstands-

regeln und geschlossenen Autohäusern nicht möglich. Die Lösung sollte krea-

tiv und phygital sein – also digital und physisch.

Und so entwickelte ich, inspiriert von den beliebten online Wein-Tastings, das 

erste Car-Tasting. In einer handlichen Box wurden die neuen Fahrzeug-Model-

le zu Hause erlebbar. Originale Stoff-, Polster und Lackmuster, ein 16-seitiger 

Tour-Guide, digitale Modellpräsentationen und ein Modellauto – die Box fand 

punktgenau ihre Zielgruppe, wurde im internationalen Stellantis Umfeld als 

Best-Practice gefeiert und generierte 50 Leads (Probefahrten) in 30 Minuten. 

Eine gelungene Premiere.
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NEUER CITROËN C4 & Ë-C4 100% & ËLECTRIC



Meine Aufgaben

Redesign
Online-Shop

Zweigelt & Co.

Die österreichischen Weine aus dem Sortiment von Zweigelt & Co. bestechen 

durch ihren hervorragenden Geschmack und das gewisse Etwas – mehr als 

genug gute Gründe, um dem bereits erfolgreich im Google-Ranking platzier-

ten Web-Shop endlich auch ein modernes und userfreundliches 

Erscheinungsbild zu verpassen.

Die über 250 Produkte lassen sich nun über eine optimierte Filter- und Such-

funktion bequemer finden, Winzer und Partner-Restaurants bekommen genau 

so ihren Platz wie die beliebten Online-Wein-Tastings, und die bei den Kundin-

nen und Kunden geschätzte Expertise von Geschäftsführer Uwe Rosenhahn 

findet nun dank des Wein-Beraters auch im Web ihre Entsprechung.
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Meine Aufgaben

Die Scheiben
der Schande

Unger

Fensterscheiben. Seit ihrer Erfindung vor über 1.000 Jahren eine Geißel der 

Menschheit. Grundsätzlich schmutzig, streifig oder kurz nach der Reinigung 

plötzlich wieder verunreinigt, sind sie oftmals der Schandfleck einer jeden

Behausung. Die Gründe: vielseitig. Die Reinigungsmittel: einseitig. 

Bis jetzt! UNGER – die Nr. 1 der professionellen Glasreinigung – bringt 2017 

den FensterProfi für zu Hause auf den Markt und ich entwickel die dazugehö-

rige Kampagne. Kernzielgruppe Männer – technikaffin, ehrgeizig, aber auch 

putzfaul. Und so setzte ich dort an, wo es wehtut:

Provokante Motive und eine direkte Ansprache sollten die Blicke auf sich 

ziehen, dem Mann von heute (2017) sein „Leiden“ noch einmal vor Augen 

führen und mit dem FensterProfi ein zeitgemäßes Tool präsentieren, mit dem 

er diesen Schandfleck einfach wegwischen kann. Durch die humorvolle und 

(selbst-) ironische Ansprache wird auch die weibliche Zielgruppe mit einbezo-

gen. Motive mit weiblichen Models runden die Ansprache ab.

Mit den Scheiben der Schande wurde der Pitch gewonnen, jedoch im Laufe 

des Projektes gemeinsam mit dem Kunden ein anderer Ansatz umgesetzt.
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Meine Aufgaben

Operation
System

CSL Behring

CSL-Behring beschäftigt in 16 Ländern über 25.000 Mitarbeiterinnen und 

Mitarbeiter – um diesen alle notwendigen Informationen zukommen zu

lassen, konzipierte und gestaltete ich zusammen mit meinem Konzeptioner 

das firmeninterne Informationsportal.

Basis (und gleichzeitig große Hürde) stellte ein beinahe 200-seitiges Power-

point-Dokument dar, in dem unzähligen Informationen zur internen Struktur, 

Meetingabläufen, Standorten, Teams und beinahe jedem relevanten Teil des 

Unternehmens festgehalten wurden. Diese Masse an Informationen galt es zu 

verstehen und zu filtern, um so ein leicht zu bedienendes und übersichtliches 

Informationsportal zu erstellen.

In unzähligen Sessions und Workshops erarbeitete ich in enger Abstimmung 

mit dem Kunden und internen Partnern, Funktionsweisen und Looks für 

unterschiedlichste Module und Inhalte – und begleitete diese bis zur finalen 

Umsetzung.   
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Meine Aufgaben

OOH Kampagne
Kulturliste Köln e.V.

„Dieser Platz ist reserviert für Sie!“ – der gemeinnützige Verein Kulturliste Köln 

e.V. hat es sich zur Aufgabe gemacht, Menschen mit geringen Einkommen den 

Zugang zu unterschiedlichsten kulturellen Veranstaltungen und Einrichtungen 

zu ermöglichen.

Um dieses wunderbare Angebot noch mehr Menschen zugänglich zu machen, 

entwickelte ich ein Kampagnen-Visual mit passender Head- und Subline, 

welches an aufmerksamkeitsstarken Großflächen und Plakatwänden im Kölner 

Stadtgebiet die Bekanntheit des Vereins und seines Angebots erhöhte.

Abgerundet wurde die pro bono Kampagne durch zwei Postkartenmotive, die 

über den Kulturservice Köln an ausgesuchten Orten und Lokalitäten platziert 

wurden. So findet unsere Botschaft auch den Weg bis an den WG-Kühlschrank 

– um von dort aus jemanden zur Kulturliste Köln einzuladen... denn was ist 

schöner, als etwas, das uns am Herzen liegt, mit anderen zu teilen?
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Meine Aufgaben

Abholer-Broschüre
Die Autostadt in Wolfsburg

Während eine normale Fahrzeugübergabe im Autohaus ihren „Höhepunkt“ 

findet, wird diese im VW-Konzern in der Autostadt in Wolfsburg auf besondere 

Art inszeniert und zelebriert. 

Um die Vorfreude der Käuferinnen und Käufer zu steigern und eine Einladung 

zur Abholung in die Autostadt auszusprechen, konzipieren wir die mehrteilige 

Abholer-Broschüre.

Ausgestattet mit einem individuellen Anschreiben, Übersicht aller POIs – wie 

Restaurants, Hotels oder Fahrerlebnisse, faltbaren Lageplan sowie einem hand-

lichen Booklet mit allen nötigen Infos zu Buchungen und Reservierungen, wird 

die „Abholer-Broschüre“ so zu einem Fixpunkt im Erlebnis Abholung und die 

Planung des besonderen Tages zum Kinderspiel.

Neben Grafik und anteiliger Konzeptionierung der Broschüre, übernahm ich 

auch die Reinzeichnung sowie Druckabnahme.
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Meine Aufgaben

Bandenanimationen
Die Autostadt in Wolfsburg & Citroën Deutschland

Im Rahmen ihres Sponsorings des VfL-Wolfsburg, bespielt die Autostadt bei 

Bundesliga-Heimspielen des VfL mit einer eigenen Sequenz die LED-Werbe-

bande in der Volkswagen Arena. Über fünf Spielzeiten hinweg bin ich für die 

Gestaltung und Umsetzung regelmäßig wechselnder Motive rund um die Auto-

stadt in Wolfsburg verantwortlich.

Nachdem ich mit der 24.450 x 160 px großen Bande das wohl außergewöhn-

lichste Format meines Portfolios erfolgreich bespielt habe, kann ich meine 

Expertise um TV-Vorgaben und Best-Practices auch für weitere LED-Banden 

einbringen. So zum Beispiel auch für Citroën Deutschland im Rahmen der 

Ballerleague-Kooperation.
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Meine Aufgaben

Ein neues 
Corporate Design

Peter Körsgen Coaching

In seiner über 25 Jahre andauernden Tätigkeit als Business-Manager für Unter-

nehmen wie LG und Sony, hat Peter Körsgen Teams jeder Größe gebildet und 

geführt. Sein Wissen und seine soziale Kompetenz setzt er nun als private & 

professional Coach ein. 

Im Rahmen meiner Arbeit entwickelte ich ein Corporate Design, dass die Kraft 

eines Gesprächs, des verbalen Austauschs und die daraus resultierenden posi-

tiven Impulse in den Mittelpunkt rückt. Das neu entworfene Corporate Design 

findet auf von mir erstellten Visitenkarten, Flyern, der Webseite und vielen 

weiteren Medien seinen Einsatz.

Pitch-Präsentation / anderes Design wurde realisiert
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Meine Aufgaben

Social-Media-Ads
on a Budget 

Stanno

Der niederländische Sportartikel-Hersteller Stanno bietet ein breites Sortiment für 

viele Mannschaftssportarten an – von Fußball, über Handball bis Volleyball, aber 

immer mit Blick auf die oft knappe Mannschaftskasse vieler Amateurvereine.

Die gemeinsam mit meinem Social-Media-Ad-Experten konzipierten Anzeigen, 

sollen genau diese Zielgruppe ansprechen – nahbar, charmant und aus dem 

Blickwinkel der Vereine. Zu alter Libero, wenige Fans und Löcher im Rasen? 

Okay... aber zu wenige und alte Trikots mit Löchern? No way!

Wir positionieren Stanno mit kleinem Budget und großem Erfolg als echte 

Alternative zu den großen Marken und verhelfen den Teams so zur eigenen 

Vereins-Identität. 

Wer braucht da schon Lionel Mässi oder Manchester Zitty?
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